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EUROPAISCHE GEFLUGELWIRTSCHAFT

Einsatz fiir ein nachhaltigeres Ernahrungssystem

Europaisches Gefllgelfleisch ist weltweit fiir seine hohen Qualitatsstandards und eine effizientere Nutzung der Ressourcen
bekannt. Die européischen Erzeuger und Interessenvertreter der Geflligelwirtschaft sind sich der Bedeutung der
Nachhaltigkeit in der Produktionskette bewusst und teilen das Ziel der ,Vom Erzeuger zum Verbraucher*-Strategie der
Européischen Kommission, die darauf abzielt, die Erndhrungssysteme fair, gesund und umweltfreundlich zu gestalten.

Die Standards in der Europaischen Union gehéren zu den héchsten der Welt. Hierfiir sorgen strenge EU-Vorschriften, aber
auch die eigenen Bemiihungen des Sektors, die Produktionsbedingungen im Hinblick auf Ressourcenschonung und Tierwohl
kontinuierlich zu verbessern. DDiese kontinuierliche Steigerung garantiert den Erfolg der EU-Geflligelwirtschaft hinsichtlich
der Nachhaltigkeit.

Die Europaische Union ist inzwischen weltweit flihrend in der Gefliigelfleischerzeugung, wie die Verbrauchs- und Exportzahlen
belegen. Ziel der europaischen Geflligelwirtschaft ist es, ein globaler MaBstab fiir Nachhaltigkeit zu werden, um zu zeigen, dass
die européische Gefliigelwirtschaft Teil der Losung ist, wenn es um die Entwicklung eines erschwinglichen und nachhaltigen

Erndhrungssystems geht.
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europadisches Gefliigel ist Teil der Losung:
eine Garantie fiir Qualitdt, Nachhaltigkeit und Tierwohl.




Europdisches Gefliigel als Teil einer nachhaltigen Ernihrung

Die Européische Union ist nach wie vor
weltweit fiihrend in der Gefllgel-
fleischerzeugung, wie die Verbrauchs-
und Exportzahlen belegen. Nach dem
Austritt des Vereinigten Kénigreichs ist
die EU nun der viertgroBte Produzent
weltweit.

Gefliigelfleisch ist eine wichtige
EiweilRquelle(1) und ein wesentlicher
Bestandteil der Erndhrung der meisten
Européer. Daher sind Erzeuger und
Interessenvertreter bestrebt, ein
Produkt anzubieten, das so
verantwortungsvoll wie moglich fir

die Umwelt, die Tiere, die Verbracher
und die gesamte Gesellschaft ist. Damit
erreichen wir einen nachhaltigen Sektor,
der versucht, die Ressourcen
bestmoglich zu nutzen, um
erschwingliches Qualitatsfleisch zu
erzeugen und jegliche Art von
Verschwendung zu vermeiden.

Zusatzlich zu diesen Bemiihungen hat
der Sektor die Notwendigkeit erkannt,
die Verbraucher tber die Nachhaltig-
keit, Resilienz und Rickverfolgbarkeit
der europaischen Geflligelwirtschaft
zu informieren. Dadurch wissen sie gut
Uber européische Geflligelerzeugnisse
Bescheid und kénnen sich fiir diese
bewusster, gegeniiber anderen
Erzeugnissen mit geringerer Qualitat aus
Drittlandern, entscheiden.

Die Europaische Union ist ei-
ner der grolSten Gefllgelfleis-
cherzeuger der Welt und der
drittgrofldte Exporteur von Ge-
fligelerzeugnissen mit einer
Jahresproduktion von rund 13,4
Millionen t

(1) Die Ergebnisse und die Botschaft(en) stehen im
Einklang mit den einschlégigen nationalen
Vorschriften im Bereich der 6ffentlichen
Gesundheit in den Mitgliedstaaten, in denen das
Programm durchgeftihrt wird. Sie erfiillen den
Anhang der Verordnung (EG) Nr. 1924/2006 oder
sind von der fir die 6ffentliche Gesundheit
zustandigen nationalen Behérde des
Zielmitgliedstaats zugelassen.
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Voraussichtlich wird die
Gefliigelfleischerzeugung in der
EUi 2021-2031 wei-
terhin um 0,4% pro Jahr steigen

Die wichtigsten

inder EU sind
Masthihnchen (82 %), Puten (14 %) und
Enten (3 %)

Der EU-Geflligelpreis

bis 2031 durch
eine Steigerung hin zu 2.000
Euro/t erholen

Die Geflligelwirtschaft der
EU bietet far
Uiber 370.000 Menschen

Der durchschnittliche Pro-Kopf-
Verbrauch von

lag im Jahr 2021 bei und wird
bis 2031 voraussichtlich auf 24,8 kg
ansteigen
Unsere umfasst die

Bereiche Zucht, Briiterei, Aufzu-
cht, Schlachtung und Verarbeitung

Quelle: AVEC, das ist europaisches Gefliigel! Pressemappe 2020 und EU Agricultural Outlook 2021-2031

Aufgeklarte Verbraucher treffen kluge Entscheidungen

Seit einigen Jahren achten die Verbraucher verstarkt darauf, wie ihre Lebensmittel erzeugt werden. Der Schwerpunkt

liegt zunehmend auf den Themen Tierwohl und nachhaltige Produktion. Die européische Gefliigelwirtschaft glaubt, auf diese
Erwartungen gut vorbereitet zu sein. Der Sektor ist stolz darauf, nach den duBerst strengen EU-Vorschriften zu arbeiten, die

fur die gesamte Produktionskette, vom Erzeuger zum Verbraucher gelten. Die europaischen Landwirte verpflichten sich, die

natirlichen Ressourcen zu erhalten, die Treibhausgasemissionen zu senken und den Verbrauchern sicheres, erschwingliches

und hochwertiges Gefligelfleisch zu liefern.

Somit ist die europaische Herkunft ein Qualitdtsnachweis. Ganz gleich, aus welchem europaischen Land das Geflligelfleisch
stammt, die Verbraucher kénnen sich stets auf Lebensmittelsicherheit, Umweltschutz und Tierwohl verlassen.

Die Verbraucher konnen beim Kauf und Verzehr von EU-Gefllgelfleisch
beruhigt sein —einfach genielsen, es kommt aus Europa!




Sensibilisierung fiir die Nachhaltigkeit der europdischen Gefliigelwirtschaft

tteln, insbesondere von Fleisch, wird haufig fir die
Verschwendung naturlicher Ressourcen und deren
umweltschadigende Folgen verantwortlich gemacht. Einige
der Vorwiirfe betreffen auch Themen we das Tierwohl, den
Einsatz von Hormonen und Antibiotika und sogar die
Gesundheit und Sicherheit der Menschen selbst.

Unser Ziel ist es daher, verlassliche Informationen zu
verbreiten und die Verbraucher Gber die tatsdchlichen
Vorteile des Sektors und seine MaRnahmen im Hinblick auf
Okologische, soziale und wirtschaftliche Nachhaltigkeit zu
informieren.

Als Reaktion darauf hat sich der européische

Geflligelverband AVEC mit seinen nationalen Mitgliedern
BVG aus Deutschland, CIPC aus Frankreich und AVIANZA aus
Spanien zusammengeschlossen, um genaue Informationen
Uber die Nachhaltigkeit der europaischen Gefliigelfleisch-
erzeugung und des Gefliigelfleischkonsums zu verbreiten.

Im Ergebnis werden beide Seiten davon profitieren: Der
informierte Verbraucher kann beim Kauf seiner
Lieblingsprodukte im Supermarkt oder bei der Bestellung im
Restaurant eine bewusste und kluge Entscheidung treffen.
Alle Akteure der européischen Geflligelproduktionskette sind
bestrebt, ein qualitativ hochwertiges Erzeugnis zu
garantieren, das den strengen Richtlinien in Bezug auf
Tierwohl, Umwelt und Lebensmittelsicherheit entspricht.
Nicht zuletzt wird sich die Verbesserung der Nachhaltigkeit
im Sektor durch die Férderung umweltfreundlicherer
Erzeugungsmethoden, die Bekdmpfung der
Ressourcenverschwendung und die Férderung der
Beschaftigung und der Gleichstellung der Geschlechter in
landlichen Gebieten direkt auf die Umwelt, den Agrar- und
Erndhrungssektor und die gesamte Gesellschaft auswirken.

Die EU-GeflUgelwirtschaft ist bestrebt, mit weni-
ger Mitteln mehr zu produzieren, und zwar durch
die Verbesserung ihrer Leistungen in den drei Sau-
len der Nachhaltigkeit
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WAS DIE DATEN AUSSAGEN

EU-Gefllgelfleischerzeugung Erzeugungsmenge von Gefliigelfleisch in 1.000 t Schlachtkorpergewicht

Deutschland M Frankreich Spanien

MASTHAHNCHEN 2000

82%
1500
PUTEN
14% 1000
500
ENTEN
3% .

2017 2018 2019 2020
AN DERE Quelle: MEG nach Angaben der Europdischen Kommission, nationalen Daten, FAO und
GEFLUGELARTEN Eurostat
1% Deutschland, Frankreich und Spanien gehéren zu den fiihrenden

Geflligelfleischerzeugern in der EU mit jeweils 1.802.000, 1.760.000
und 1.390.000 t erzeugter Schlachtkérper im Jahr 2020.

EU-Gesamtgefliigelproduktion Geflugelfleischverbrauch in teilnehmenden
Landern
Im Jahr 2020 wurden in der EU 13.769.000 t Gefliigelfleisch erzeu- Europas Geflugel fleisch verbrauch
gt, womit die EU nach dem Austritt des Vereinigten Kénigreichs der e 2B el i blsedd
viertgroBte Gefliigelfleischproduzent ist. 4 % steigen.
Die EU-Geflligelfleischrzeugung tragt zur Erndhrungssicherheit der Fiir die teilnehmenden Lander
EU-Bevélkerung bei und liefert hochwertiges Eiweif3(1) zu einem ergibt sich fiir den Verbrauch in kg
erschwinglichen Preis. pro Kopf im Jahr 2020 folgendes
Bild:

Die Aufrechterhaltung der Gefliigelfleischerzeugung in der EU
tragt zur Selbstversorgung und zur strategischen Autonomie in der
Nahrungsmittelversorgung in der EU bei.

Deutschland: 22,3 kg

Weltweiter Pro-Kopf-Verbrauch

Weltweiter Pro-Kopf-Verbrauch von Gefligelfleisch im Zeitraum.

Frankreich: 28,4 kg

ASIEN: 10,3 kg

AFRIKA: 5,8 kg
LATEINAMERIKA: 33,4 kg

OZEANIEN: 43,1 kg ST
K panien: 30,1 kg

Der Verbrauch von Gefliigelfleisch wird voraussichtlich weltweit steigen
und 52 % des zusatzlichen Fleischkonsums ausmachen.

(1) Die Ergebnisse und die Botschaft(en) stehen im Einklang mit den einschligigen nationalen Vorschriften im Bereich der 6ffentlichen Gesundheit in den
Mitgliedstaaten, in denen das Programm durchgefiihrt wird. Sie erfillen den Anhang der Verordnung (EG) Nr. 1924/2006 oder sind von der fir die 6ffentliche
Gesundheit zustandigen nationalen Behorde des Zielmitgliedstaats zugelassen.



DEUTSCHE GEFLUGELWIRTSCHAFT

10 Richtlinien der Deutschen Gesellschaft fiir Erndhrung (DGE) fiir eine gesunde Erndhrung

ausgewogene Erndhrung der Bevolkerung aufgefiihrt, die das Krankheitsrisiko verringern sollen.
Unter diesen Empfehlungen gibt es einige, die mit der Gefllgelwirtschaft und dem Férderprogramm
in Einklang Stehen. Deutsche Gesellschaft

fiir Erndhrung eV,

In einer von der deutschen Regierung veroffentlichten Liste sind 10 Empfehlungen fiir eine ‘.‘
Eé]

1. Vielseitige Ernahrung. Nutzen Sie die Vielfalt der Lebensmittel, essen Sie vielseitig. Erganzen Sie die Auswahl mit tierischen
Lebensmitteln.

2. Verzehren Sie Milch und Milchprodukte wie Joghurt und Kise taglich, Fisch ein- bis zweimal pro Woche.
3. Wer Fleisch isst, sollte nicht mehr als 300 bis 600 g pro Woche zu sich nehmen.

4. Achten Sie auf sorgfiltig gegarte Gerichte.

5. Garen Sie die Speisen so lange wie nétig, aber so kurz wie méglich und mit wenigWasser und Fett.

6. Achten Sie beim Braten, Grillen, Backen und Frittieren darauf, dass die Lebensmittel nicht anbrennen.
7. Durch eine sorgfiltige Zubereitung bleiben der natiirliche Geschmack und die Nahrstoffe erhalten.

8. Angebrannte Stellen enthalten Schadstoffe.

9. Bewusst essen und genieRen.

10. Legen Sie beim Essen eine Pause ein und lassen Sie sich gentigend Zeit zum Essen. Langsames und bewusstes Essen fordert
den Genuss und das Sattigungsgefiihl.

Quelle: Deutsche Gesellschaft fiir Erndhrung e V.

Hahnchenfleisch weiterhin duBerst beliebt

Die Bruttoeigenerzeugung von Gefllgelfleisch lag 2021 bei 1,76 Mio. (3). Damit ergab sich ein Geflugelfleischverbrauch von
21,9 kg pro Kopf. Geflligelfleisch erfreut sich auf Ladenstufe weiterhin groBer Beliebtheit. Laut GfK-Haushaltspanel wurden im
Jahr 2021 10% mehr Geflugelfleisch als im Vor-Corona-Jahr 2019 gekauft(4).

Hahnchenfleisch bleibt die dominierende Gefliigelfleischart in Deutschland. Der Verbrauch von Hihnchen stieg 2021 um 100
g auf 15 kg je Einwohner. 2021 waren damit 68 % des verbrauchten Gefliigelfleischs Hahnchen. Im Jahr 2016 waren es erst
62%(5).

Pro-Kopf-Verbrauch in kg

Nettoerzeugung . Verbrauch

2000

1500
1000
500
0

2017 2018 2019 2020 2021

Quelle: MEG, BLE

Vernetzung von Erzeugungsebenen und Produktbereichen - der Zentralverband der Deutschen
Gefliigelwirtschaft

Als nationaler Dach- und Spitzenverband vertritt der Zentralverband der Deutschen Geflligelwirtschaft eV. (ZDG) die
Interessen der gesamten deutschen Gefliigelbranche gegentber Politik, Behérden und Offentlichkeit auf nationaler,
europaischer und internationaler Ebene.

Der Verband vereint die Akteure auf allen Ebenen der Erzeugung von Hahnchen-, Puten- und Entenfleisch: Halter von
Mastgefliigel, Zuchtunternehmen, Briitereien, Geflligelschlachtereien, Geflligelfleischverarbeiter und -vermarkter. In keiner
anderen Branche der deutschen Land- und Erndhrungswirtschaft gibt es eine solche Vernetzung liber die gesamte
Erzeugungskette hinweg.

Aktuell zahlt der 1967 gegriindete Verband mit Sitz in Berlin rund 8.000 Mitglieder. Die Facharbeit leisten die verschiedenen
Bundesverbéande, z. B. der Bundesverband bauerlicher Hihnchenerzeuger (BVH), der Verband Deutscher Putenerzeuger
(VDP) oder der Bundesverband der Gefliigelschlachtereien (BVG). Letzterer hat derzeit rund 60 Mitglieder. Damit vertritt er
95% Prozent der deutschen Betriebe aus den Bereichen Schlachtung, Zerlegung und Vermarktung. Bei ihrer Arbeit werden die
Bundesverbande aktiv von den jeweiligen Landesverbinden unterstitzt.

(3) Aktuelle, vorlaufige zwischen BLE und MEG abgestimmte Versorgungsbilanz fiir Geflugelfleisch.
(4) MEG-Versorgungsbilanz Geflugelfleisch.
(5) Aktuelle, vorlaufige zwischen BLE und MEG abgestimmte Versorgungsbilanz fir Hiahnchenfleisch
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Ansichten und Memnungen entsprechen
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Rezept: Nahrhaftes Gefligel

100gr. Hihnchen
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SIE LEBEN IN:

BELGIEN DEUTSCHLAND

ZIELGRUPPE

Zielgruppe 1: junge Menschen

Junge Menschen zwischen 25 und 40:

- Sie achten auf die Lebensmittel, die sie zu sich nehmen

- Sie sind sportbegeistert und liberwachen ihre Proteinzufuhr

- Sie haben ein knappes Budget und suchen. Hochwertige Lebensmittel zu
vernlinftigen Preisen

- In all ihre Aktivitaten ist Technologie integriert

GroBe der Zielgruppe: 36.585.172 Menschen.

Zielgruppe 2: Entscheidungstréger in der Familie

Hombres y mujeres de entre 28 y 60 afnos de edad que:

- Hagan la compra adaptandose a un horario laboral mas flexible.
- Se preocupen por los alimentos que come su familia.

- Quieren un estilo de vida mas saludable para ellos y sus familias.
- Desean pasar mas tiempo con su familia.

GroBe der Zielgruppe: 39.583.604 Menschen.

Zielgruppe 3: wichtige Meinungsbildner (KOL)

Fachleute:

- Sie haben grof3en Einfluss auf andere durch ihre Meinung oder die Erstellung von
Inhalten

- Sie verfligen Giber ausgezeichnete Kommunikationsfahigkeiten und wissen, wie sie
ihre Zielgruppe ansprechen kénnen

- Sie kennen die Bedeutung der Herkunft von Erzeugnissen

Sie bekleiden folgende Positionen: Akademiker, Wissenschaftler,

Ernahrungswissenschaftler, Forscher, Journalisten, Influencer, Foodies, Blogger,
politische Entscheidungstrager, Koche und Branchenvertreter

i 4
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HERAUSFORDERUNGEN NACHHALTIGKEIT

Ein optimales Gleichgewicht zwischen den drei Saulen der Nachhaltigkeit anstreben
DAS WO L L E N Dieses Programm treibt die Nachhaltigkeit in der Erzeugung und im Verbrauch von europaischem Gefliigelfleisch voran.

WIR ERREICHEN

1. Aufklarung von Verbrauchern und Fachleuten tber die e
besonderen Merkmale von europaischem Gefliigelfleisch °
in Sachen 6kologische, soziale und wirtschaftliche
Nachhaltigkeit. el 9
2. Sensibilisierung und Entlarvung von Mythen tiber den
europdischen Gefllgelfleischsktor in den Bereichen ®
@

Erzeugungsmethoden, Lebensmittelsicherheit und - o®
qualitat, Tiergesundheit, Tierwohl und

Umweltvertraglichkeit. OKOLOGISCHE SOZIALE WIRTSCHAFTLICHE
NACHHALTIGKEIT NACHHALTIGKEIT NACHHALTIGKEIT

3. Forderung der Wettbewerbsfahigkeit und des Verbrauchs
von europaischen Gefliigelfleischprodukten - eine
Garantie flir Qualitat, Nachhaltigkeit und Tierwohl.
Unterstiitzung des europiischen Griinen Deals und der ,Vom Erzeuger zum Verbraucher“Strategie

Unsere Zielgruppe wird

erkennen, warum Ubergeordnetes Ziel des europaischen Griinen Deals ist es, die EU bis 2050 zum ersten

klimaneutralen Kontinent zu machen, was zu einer saubereren Umwelt, erschwinglicherer Energie,

eUrOpé isches Ge'ﬂUgd emn intelligenterem Transport, neuen Arbeitsplatzen und einer insgesamt besseren Lebensqualitat fihrt.
Teil der Losung in Sachen Im Mittelpunkt des europaischen Griinen Deals steht die ,Vom Erzeuger zum Verbraucher*-Strategie,
Nachhaltigkeit ist. mit der die Nahrungsmittelversorgung fair, gesund und umweltfreundlich gestaltet werden soll.

Ziel dieser Strategie ist es, die Versorgung der Européder mit gesunden, erschwinglichen und
nachhaltigen Lebensmitteln zu gewéhrleisten(1), die globale Erwarmung zu bekdmpfen, die Umwelt
zu schiitzen und die Artenvielfalt zu erhalten, eine faire wirtschaftliche Rentabilitat in der
Lebensmittelherstellungskette zu erreichen und den Verbrauchern auf dem Markt eine vielfaltige
Auswahl an Produkten aus konventioneller und 6kologischer Erzeugung zu bieten.

WANN?

Inden Jahren 2022 und 2023

W I E? Quelle: ein europdischer Griiner Deal - die Europaische Kommission
[ ]

Mit einem individuell zugeschnittenen (1) Die Ergebnisse und die Botschaft(en) entsprechen den einschlagigen nationalen Vorschriften im
. . B Bereich der 6ffentlichen Gesundheit in den Mitgliedstaaten, in denen das Programm durchgefiihrt wird.

!(ommunlkat.lons und Werbeplan, der Sie erfullen den Anhang der Verordnung (EG) Nr. 1924/2006 oder sind von der fiir die 6ffentliche
Online- und Offline-MaBnahmen umfasst. Gesundheit zustandigen nationalen Behérde des Zielmitgliedstaats zugelassen.
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In Sachen 6kologische Nachhaltigkeit sollen die KommunikationsmaBnahmen im Rahmen des Programms unserem

Zielpublikum erklaren, warum die européische Gefligelwirtschaft einen positiven Beitrag zum 6kologischen FuRabdruck
leisten kann. Im Rahmen des Themas der 6kologischen Nachhaltigkeit werden insbesondere folgende Fragen behandelt:

Abschwachung des
Klimawandels und/
oder Anpassung anihn

Innovationen und Investitionen
in umweltfreundliche
Technologien

14

Nachhaltige Nutzung der
natirlichen Ressourcen

Verhinderung des
Einsatzes von Futtermitteln
in Zusammenhang mit der
Abholzung von Waldern

OKOLOGISCHE NACHHALTIGKEIT

Abschwiachung des Klimawandels und/oder
Anpassung an ihn

Die europaische Geflligelwirtschaft ist standig bestrebt, sich
zu verbessern und zu einem nachhaltigeren und
innovativeren Sektor zu werden. In den letzten 15 Jahren
haben viele MaRnahmen in der Tierzucht dazu beigetragen,
die Menge an Futtermitteln zu senken, die zur Erzeugung von
jeweils 1 kg Geflugelfleisch bendtigt wird.

Verhinderung des Einsatzes von
Futtermitteln in Zusammenhang mit der
Abholzung von Waildern

Die Verfltterung von Sojabohnen als ausgewogene
EiweiBquelle ist fur die Entwicklung des Geflligels du3erst
wichtig. Der Sektor ist sich des Risikos bewusst, dass
Sojabohnen mit der Abholzung von Waldern in Verbindung
stehen, und teilt die Verpflichtung der EU-Behérden, dass auf
dem EU-Markt gehandelte Erzeugnisse nicht mit der
Abholzung von Waldern in Verbindung gebracht werden
dirfen.

Viele der EU-Erzeuger haben bereits erhebliche Anstrengun-
gen unternommen und sich verpflichtet, diese Gefahr durch
den Einsatz von zertifiziertem Soja zu bewiltigen. Die Gefli-
gelwirtschaft unterstiitzt zahlreiche Initiativen wie die
FEFAC-Leitlinien fiir die Sojabeschaffung 2021 und
(nationale) Qualifizierungssysteme, um eine Sojaversorgung
mit einem geringen Risiko hinsichtlich einer Entwaldung
sicherzustellen.

Parallel dazu fordert der Sektor die Entwicklung von
Alternativen zu Soja in Form von EiweiBpflanzen, die vor Ort
in Europa angebaut werden, um Abholzungen zu vermeiden
und die Versorgungskette zu verkiirzen.

Quelle: EU AVIAGEN

Nachhaltige Nutzung der natiirlichen Res-
sourcen

Die Erzeuger von Lebensmitteln sind aufgefordert, ihre
Emissionen in Luft, Wasser und Boden zu verringern.

Alle Gefliigelbetriebe, die eine SchwellengréRe von 40.000
Tieren Gberschreiten, sowie Schlachthéfe und
Verarbeitungsbetriebe (mit einer Produktionskapazitat

von mehr als 50 t pro Tag) fallen in den Geltungsbereich der
Richtlinie Gber Industrieemissionen. Die nationalen Behérden
erteilen eine Betriebsgenehmigung mit strengen Auflagen,
um ein hohes Schutzniveau fiir die Umwelt insgesamt zu
erreichen.

Die Betreiber sind verpflichtet, die Tatigkeiten nach MaRRgabe
ihrer Genehmigung durchzufiihren. Neben diesem strengen
Rechtsrahmen (der derzeit (iberarbeitet wird) bemtihen sich
die Betreiber standig um eine Verbesserung ihrer
Auswirkungen auf die natlirlichen Ressourcen, indem sie
Techniken und Erzeugungsmethoden entwickeln, die ihren
Verbrauch begrenzen.

Innovationen und Investitionen in
umweltfreundliche Technologien

Die Erzeuger entwickeln neue Technologien, um ihre
Produktion zu modernisieren. Sie setzen Techniken ein,
die den Verbrauch fossiler Brennstoffe verringern und die
Umweltvertraglichkeit verbessern, z. B.:

e Einsatz von Warmepumpen/Biomasse zur Beheizung von
Gefllgelstéllen,

e Einsatz von Zusatzstoffen zur Verbesserung der
Verdaulichkeit und Reduzierung der Ausscheidungen,

e  Prazisionslandwirtschaft, um die Futtermittelressourcen
besser zu nutzen und das Tierwohl zu verbessern,

¢ Installation von Sonnenkollektoren und Windradern zur
Gewinnung von Okostrom,
Investitionen in Biogasanlagen, um die Gille als Quelle
fur Okostrom zu nutzen, sowie

e Senkung des Kunststoffverbrauchs und Optimierung der
Wiederverwertbarkeit bei gleichzeitiger Wahrung der
Produktsicherheit.




Wir versuchen, unsere Zielgruppe darliber aufzuklaren, warum unser Sektor zur sozialen Nachhaltigkeit beitragt, indem wir
unsere Botschaften auf die folgenden Themen konzentrieren:

Tiergesundheit und

Tierwohl Hohe Qualitatsstandards

Ein nahrhaftes und vielseitiges Produkt

Eiweil3quelle und Bestan-
dteil einer ausgewogenen
Erndhrung

Lebensmittelsicherheit gegenliber

Lebensmittelverschwendung Geringer Einsatz von Antibiotika
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Tiergesundheit und Tierwohl

Die EU-Normen garantieren, dass die Geflligelhaltung in
allen Mitgliedstaaten die gleichen Mindestanforderungen
erfillt. Dank innovativer Technologien kénnen die Landwirte
aullerdem die Temperaturbedingungen in Echtzeit priifen und
regulieren sowie das Futtermanagement, das Gewicht der
Tiere und die Beleuchtung Giberwachen.

Zudem ist der Sektor in der Lage, Gefllgelfleisch anzubieten,
das unter héheren Standards im Hinblick auf das Tierwohl
erzeugt wurde, um die Verbraucher zufrieden zu stellen, die
fur dieses Thema sensibilisiert und bereit sind, mehr dafir zu
bezahlen

Geringer Einsatz von Antibiotika

Hier wurden bereits erhebliche Fortschritte erzielt und wei-
tere Bestrebungen sind in der ,Vom Erzeuger zum Verbrau-
cher“-Strategie dargelegt, wonach der Verkauf von
antimikrobiellen Mitteln flr Nutztiere bis 2030 um 50 %
reduziert werden soll. Antibiotika sind nach wie vor ein
unverzichtbares Instrument zur Gewahrleistung der
Tiergesundheit und des Tierwohls. Ihr Einsatz muss jedoch
umsichtig und rational erfolgen - die EU-Geflligelwirtschaft
engagiert sich uneingeschrankt flr einen
verantwortungsvollen Gebrauch von Antibiotika, was
bedeutet, dass ,so wenig wie moglich, aber so viel wie nétig*
verwendet wird.

EiweiBquelle und Teil einer ausgewogenen
Erndhrung(1)

Gefligelfleisch ist von Natur aus reich an Eiweil und tragt
somit zur Erhaltung der Muskelmasse und normaler Knochen
bei. GemaR den lebensmittelorientierten Erndhrungsleitlinien
(FBDGs) wird weiBes Fleisch in allen Mitgliedstaaten als Teil
einer gesunden und ausgewogenen Erndhrung, alternativ zu
Fisch, Eiern und pflanzlichen Lebensmitteln empfohlen.

Quellen:

Hohe Qualitatsstandards

Europaisches Gefllgelfleisch ist weltweit fiir seine hohen
Qualitatsstandards und eine effiziente Nutzung der
Ressourcen bekannt. Im europaischen Sektor werden
Transparenz und Innovation kontinuierlich verbessert: Hohe
Standards fir Tiergesundheit und Tierwohl werden in der
gesamten Produktionskette vom Erzeuger bis zum
Verbraucher sichergestellt, was sich positiv auf die Qualitat
des Fleisches auswirkt.

Ein nahrhaftes und vielseitiges Produkt(1)

Gefligel ist das am meisten konsumierte Fleisch der Welt.
Esist ein sehr vielseitiges Produkt, das sich gut fiir Rezepte
eignet und zu einer gesunden Lebensweise beitragt. Unser
Ziel ist es, ein Bewusstsein fiir die Vielseitigkeit von Geflligel
zu schaffen, indem wir die Verbraucher ermutigen, mehr Giber
die verschiedenen Arten und Teile von Gefliigel zu erfahren
und Inspirationen fir die Zubereitung von Gefligel liefern.

Lebensmittelsicherheit gegeniiber
Lebensmittelverschwendung

Wihrend rund 20 % der in der EU erzeugten Lebensmittel
verloren gehen oder verschwendet werden, kénnen sich rund
33 Millionen Menschen keine qualitativ hochwertige Mahlzeit
(mit Fleisch, Fisch oder vegetarischem Ersatz) leisten. Unsere
Prioritat ist die Sicherstellung eines ausreichenden
Produktionsniveaus, um die Europaer und die
Weltbevélkerung mit hochwertigem Gefliigelfleisch zu
versorgen. Bei der Verarbeitung werden alle Gefliigelteile und
Nebenprodukte verwendet, wodurch Abfalle auf ein sehr
geringes Mal3 reduziert werden.

Im Rahmen dieser Kampagne werden die Verbraucher
aufgeklart und erhalten Tipps, wie sie die Verschwendung
von Gefliigelfleisch durch die richtigen Praktiken minimieren
kénnen.

Daten aus nationalen offiziellen Datenbanken: Frankreich (CIQUAL), Deutschland (BLS) und Spanien (AESAN), Zusammenfassung der

FBDG-Empfehlungen fur Fleisch - Tabelle 8
OECD-FAO Agricultural Outlook 2021-2030 - © OECD 2021

Die Ergebnisse und die Botschaft(en) entsprechen den einschlédgigen nationalen Vorschriften im Bereich der 6ffentlichen Gesundheit in den Mitgliedstaaten,
in denen das Programm durchgefiihrt wird. Sie erfiillen den Anhang der Verordnung (EG) Nr. 1924/2006 oder sind von der fiir die 6ffentliche Gesundheit zustan-

digen nationalen Behorde des Zielmitgliedstaats zugelassen.




o , § ‘..-_
WIRTSCHAFTLICHE NACHHALTIGKEIT

Eine weitere Dimension der Nachhaltigkeit schlieBlich ist die wirtschaftliche. Im Rahmen der Kreislaufwirtschaft legen wir den
Akzent auf finf Hauptpfeiler der wirtschaftlichen Nachhaltigkeit:

UmweltfreundlichereProduktionsme-
thoden zur Verringerung der wirts-
chaftlichen Verschwendung

Erwerbsquelle fir
Tausende von Familien

Kreislaufwirtschaft und
Wertschépfung flir alle Teile des
Tieres

Férderung des llandlichen
Raumes und derGleichstellung
der Geschlechter

Erschwinglichkeit und
Beliebtheit von Gefliigelfleisch
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Erschwinglichkeit und Beliebtheit von Geflii-
gelfleisch

Verbraucher achten zunehmend darauf, wie ihre
Lebensmittel erzeugt werden. Allerdings bleibt der Preis
weiterhin ein entscheidender Faktor beim Kauf von
Gefllgelfleisch. Dennoch verzehrt jeder EU-Bilirger aufgrund
der Bezahlbarkeit und der groBen Auswahl im

Durchschnitt 23,6kg Gefliigelfleisch pro Jahr.

Die wachsende Beliebtheit der Qualitat von europaischem
Gefllugelfleisch in der ganzen Welt schafft neue
Moglichkeiten fiir unsere Erzeuger, unsere
Handelsbeziehungen zu starken und neue Markte zu
erschlieRen.

Waéhrend der Verbrauch von Schweine- und Rindfleisch in der
EU bis 2030 voraussichtlich zurtickgehen wird (0,3 % bzw. 4,3
%), wird der Verbrauch von Geflugelfleisch voraussichtlich um
4,7 % steigen.

Kreislaufwirtschaft und Wertschopfung fiir
alle Teile des Tieres

Moderne Technologien und ein niedriger CO2-FuBabdruck
sorgen flir eine nachhaltige Geflligelfleischproduktion und
minimieren die Abfille. Diese werden bereits in anderen
Branchen genutzt. Gefliigelnebenprodukte wie Federn, Mist,
Blut und FuRe kbnnen als Diingemittel, Futtermittel,
Bestandteil von Tierfutter usw. verwendet werden.

Umweltfreundlichere Produktionsmethoden
zur Verringerung der wirtschaftlichen Vers-
chwendung

Die Gefllgelwirtschaft ist ein traditioneller Sektor, der mit
der Zeit geht: Standige Innovationen und Verbesserungen in
den Betrieben sowie die Einhaltung anspruchsvoller
europaischer Normen sorgen fiir hochwertiges Fleisch,
Tierwohl, Umweltschutz und Lebensmittelsicherheit, aber
auch fiir weniger wirtschaftliche Verschwendung.

Quellen:

=
——
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Erwerbsquelle fiir Tausende von Familien

Leidenschaft, Sorgfalt und Familienunternehmen waren
schon immer die wesentlichen Elemente des Sektors. In der
Europaischen Union leben derzeit rund 370.000 Menschen
direkt von der Gefllgelwirtschaft.

Gefligel wird in der EU in mehr als 25.000 Familien-
betrieben produziert, und die Unternehmen stehen gerne fiir
ihre Arbeit ein. Die Arbeit im landwirtschaftlichen Betrieb
muss durch stindige Fachleute und Experten (Ingenieure,
Transportpersonal und Tierdrzte) unterstitzt werden, um mit
den neuesten Verbesserungen des Sektors und den
Bedirfnissen der Tiere Schritt halten zu kénnen.

Forderung des landlichen Raumes und der
Gleichstellung der Geschlechter

Mit der Schaffung von Arbeitsplatzen in den von
Entvolkerung bedrohten landlichen Gebieten der
Européischen Union fordert der européische
Gefligelfleischsektor das Wirtschaftswachstum und starkt
die lokalen Gemeinschaften, indem er den Landwirten
Arbeitsplatze und ein gesichertes Einkommen sichert.
Neben den direkten und indirekten Arbeitsplatzen ist die
Gefllgelwirtschaft wichtig fir den Erhalt von Schulen,
Geschéaften und des landlichen Lebens in Gebieten, in denen
haufig Landflucht zu beobachten ist.

Waéhrend die Zahl der Frauen in der Landwirtschaft in den
letzten Jahren langsam angestiegen ist, beobachten wir im
Geflluigelfleischsektor den gleichen Trend. In Polykultu
betrieben kiimmern sich hdufig Frauen um den Gefligelstall.

Wageningen Economic Research, 2018, ,Competitiveness of the EU poultry meat sector, base year 2017, verfigbar bei Online Quantitative Survey TO&T1, GA.

874712 ,EU Poultry”, - 2020-2021

MEG nach Angaben der Europaischen Kommission, nationalen Daten, FAO und Eurostat. Seite 20 AVEC Bericht

2021 OECD-FAO Agricultural Outlook 2021-2030, 2021




KOMMUNIKATIONSSTRATEGIE

In den Zielmarkten fihren wir folgende Malsnahmen durch:

Public Relations
WP. 2

Pressemitteilungen, Presseveranstaltungen

Website & Social Media Website, social media
WP. 3 (Facebook, Instagram, Pinterest)

Information

Werbung, Influencer, Print, Grof3fldchenplakate
WP.4

Kommunikationstools Merchandising und Informationsmaterial,
WP.5 Imagevideos

Veranstaltungen
el ELLEE B2C - Veranstaltungen

WP. 6

ENJOY

[TS FROM

Unser Ziel ist es, mehr als EUR[]PE
+ 18 500 OOO Verbraucher durch Informationen, soziale Medien,
die Website und Veranstaltungen zu erreichen.

+ 1 OOO OOO Efrrsiiaig tiber Pressemeldungen und -beitrége zu
20

KERNBOTSCHAFTEN

Wir méchten mit diesem Programm die drei Sadulen der Nachhaltigkeit der europaischen
Gefllgelwirtschaft veranschaulichen.

AVEC

Die europiische Gefligelwirtschaft ist klimafreundlich - wir sind stolz darauf, mit weniger mehr zu erzeugen. Wir setzen uns
fiir eine nachhaltige Gefligelfleischproduktion ein, indem wir einen moglichst geringen CO2-FuRabdruck hinterlassen, Abfille
minimieren und das gesamte Tier verarbeiten.

BVG

In Deutschland beteiligen sich mehr als 80 % der Hahnchen- und Putenhalter an der Initiative fiir artgerechte Gefligelhaltung
und setzen damit Haltungsbedingungen um, die weit liber den gesetzlichen Anforderungen in Deutschland liegen, die gegeniiber
dem internationalen Vergleich bereits sehr hoch sind.

CIPC

Die franzosische Gefliigelwirtschaft hat eine Anwendung namens EVA eingefiihrt, mit der eine vollstandige Prifung
des Betriebs in Sachen Tierwohl, Umweltschutz, biologische Sicherheit, Arbeitsrecht usw. durchgeflihrt werden kann.

Avianza

Die spanische Geflligelwirtschaft spielt eine grundlegende Rolle bei der Bewaltigung der Bevolkerungsprobleme in zahlreichen
Orten, wodurch das territoriale Gefalle im Land und der fortschreitende Prozess der Entvélkerung landlicher Gebiete verringert
werden.




PRESSEKONTAKT

Atlas Marketing Studio
Ana MARTIN

internacional@atlasmarketingstudio.com
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KONTAKT

2 KONTAKTIEREN
SIE UNS!

(e} eu-poultry.eu/de

@ sust@eu-poultry.eu

Eine Anleitung flr eine ausgewogene, gesunde und vollwertige Ernahrungsweise finden Sie in den 10 Leitlinien der Deutschen

Gesellschaft fiir Erndhrung (DGE)

Europaisches Gefllgel

MEHR ERFAHREN?

Europaéisches Gefllgel

£
SIE WOLLEN @gefluegelfuerdich
®

KONTAKT BVG

X X . X X X Von der Européischen Union finanziert. Die geduBerten Ansichten und Meinungen entsprechen jedoch ausschlieBlich denen des Autors
Referent Kommunikation & Offentlichkeitsarbeit bzw. der Autoren und spiegeln nicht zwingend die der Européischen Union oder der Europaischen Exekutivagentur fiir die
Forschung (REA) wider. Weder die Europaische Union noch die Bewilligungsbehérde kénnen dafiir verantwortlich gemacht werden.

Clemens DALCHAU

c.dalchau@zdg-online.de A:@ R - " Kof'[naflziert von der
¢ LU Europaischen Union







